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Kestavyysraportointidirektiivi

Ekosuunnitteluasetus o OIS (CSRD)
* Tyosuunnitelma 2025-2030 Y ((@)) . Uudet rajat yrityksille 2025
« Digitaalinen tuotepassi ') OMNIBUS
« Tuoteryhmakohtaiset s « VSME!
linjaukset
. o o o  Hiilirajamekanismi (CBAM)
Metsékatoasetus Regu Iaat|0n UW\V”VI.“ *  Minimiraja 50 tonnia
 Riskiluokitus eri maille
o Alkaa 2026-2027 mu utO kS et

202 5 EU Taxonomia
» Rajoja korotettu keiden kuuluu

raportoida

Vihrean siirtyman g

kuluttajasuojadirektiivi

« Vihervaittdmat ilman Tavaroiden korjauttamisdirekiivi
perustetta kielletddn 2026 o Edistad kestdvaad kulutusta . \
lisd&malla tavaroiden korjaamista J\
ja vudelleenkayttdéd .\f
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Johdanto

ymparistovaittamiin
63 7% 62 %

/ ekologinen @ hiilineutraali &s kiemdtettdva ( biohajoava

Kuluttajista el luota tuotteiden | yegavs  vihdpadstéinen & vired energia kuluttajista sanoi ettei pysty

vastuullisuusvaittamiin. o Aristvetavall ' ' i .
¢ ympdristoystavalinen & vastuulinenvalinta £ eettinen erottamaan vastuullisia

Eurobarometri / Greenwashing: one of the  tuotanto & CO,-neutraali v, luonnonmukainen e
barriers to the transition 2023 L . . L _ UoTTelta.
ymparistovastuullinen o ilmastoystavalinen % 100 % uusiutuva
¢ vahahiilinen «, luonnollinen & vihred vaihtoehto @ pienempi
hiljalanjalki - & planeettaystavdlinen » kompensoitu tuote
luonnon ehdoilla & zero emission 4 hiilineutraali pakkaus
U ekoystavallinen &s kestavan kehityksen mukainen # vastuullisesti

tehty
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MikG on ymparistovaittama

* Vapaaehtoinen markkinoinnissa tai
asiakassuhteessa esitetty viestl, merkintd tm. fieto
* MyOs suullisesti annetut
 myOs yhdistettynd vareihin ja kuviin.

* j0ssa fodetaan / luodaan vaikutelma, ettd

» fuotteen/yrityksen ymparistovaikututus on
olematon, myonteinen tai parempi kuin
aiemmin/muilla.




Yleinen vs tasmallinen

ymparistov

« Ympdristovaittdma, jota ei
tasmennetd selvasti samassa
viestintavalineessa.

* lImaisut, jotka luovat vaikutelman siitd,
ettd ymparistdnsuojelullinen taso on
erinomainen.

o Esim. "ympdristoystavdallinen pakkaus”,
"ympadristdd sadstava”, "vihred”,
"ekologinen”

« "100 % fossillivapaa”

« "60 % pienemmat iimastovaikutukset
kuin...”

28.5.2026

Aittama

Valittdmasti vastuullisuusvaitteen
yhteydessa fasmenneftty, mita vaite
farkoittaa.

"100 prosenttia fGmdan pakkauksen
tuoftamiseen kaytetysta energiasta
saadaan vusiutuvista Iahteista”.

"60 % pienemmat

kasvihuonekaasupaadstor

Q//I,/d/olgydlekwvolenTelsso mitaffuna
uin...".

"Tuotfe voidaan kierrattad vain tietyissa
paikoissa, katso Iahimmat
Kierratyspisteet verkkosivustolfa [URL]"
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Mitd laki ja sGdnnot sanovat nyte

Pakottava lainsaadanto

Kuluttajansuojalaki (KSL) suojaa kuluttajia, Kuluttaja-asiamies valvoo.

Laki sopimattomasta menettelystd elinkeinotoiminnassa suojaa
kilpailijoita, jotka valvovat.
Molemmissa hyvdn tavan vastaisen ja sopimattoman menettelyn kielto
* sis. totuudenvastaisten tai harhaanjohtavien tietojen antaminen,
jotka olennaisia ostopdadtdksen kannalta.

Seuraamuksina mm. kielto/oikaisu + uhkasakko, vahingonkorvaus, KSL:ssa
seuraamusmaksu.

Mik& on hyvdn tavan vastaista?

» Lain perustelut: "Mdadritettdessd voidaan ottaa huomioon mm. laki,
valvontaviranomaisten ohjeet, Kansainvalisen kauppakamarin
markkinoinnin saannot ja kyseisen alan kaytdnnesddnndot.”



Mitd laki ja sGdnnot sanovat nyte

\ N Kansainvalisen kauppakamarin markkinoinnin
. saannot
o [CC:n ympdristovaittdmasaanndt (markkinoinnin
perussadntdjen D-luku) — maailmanlaagjuiset
periaatteet pdivitetty 2024.
 Ks. tulkintaohje ICC Framework for Responsible
Environmental Marketing Communication

« Keskeinen sisaltdo: YmpdadristovaittGmien taytyy olla tGsmdallisid,
selkeitd ja todennettavia.

* Yleiset ympdaristovaittdmat kiellettyja, paifsi jos todennettavissa
erityisen vahvalla naytolla.

o |CC-sadnndissa mittatikkuna "keskivertokuluttaja™:
markkinoinnin vaikutuspiirissd olevat kuluttajat ja
yritykset.

« Keskuskauppakamarin Liketapalautakunta antaa
suosituksia.
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Kansainvélisen kauppakamarin
ICC:n markkinointiséénnét 2024

11. painos 2024
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ICC - Kansainvalisen
kauppakamarin ohjeet

L vastuulliseen viestintadn
N ‘\ 29 kohdan cheklist, joka

ohjaa vastuullisuusviestintad vaittdmien osalta.
Julkaistu marraskuussa 2025

|CC Framework for Responsible Environmental
Marketing Communications - ICC - International

Chamber of Commerce

24. Do you use your own
environmental seals or
logos?

12. Apart from
environmental benefits,
does the claim relate to
health, safety or other
benefits*?

+ If consumers might reasonakly interpret
your own environmental seals and logos
in envircnmental advertising to denote
approval by an independent third-party, ) ) i . )

PP mr pe L party *this might include “free of” claims

when that is not the cose, itis likely to be . p - "

as well as claims such as "safe”, “safar”

“non-toxic”, “pesticide-free” or “organic”

misleading and/or deceptive.

«  Express or implied health claims must
haove o reasonable basis. To meet that
stondard, each claim may hove to
be independently substontioted with
oppropriate scientific research or suppaort.

28.5.2026

\/ 1. Do your proposed

claims address:

;' The effect of the product, component
ar packoge on

« solid waosta?

s wiater?

C e air (smog, stratospheric ozone,
: nitrogen oxides (MO ), sulphur
oxides (S0x), etc.)?

© « climate (greenhouse gases, carbon
offsets, carbon removal, carkon
neutrality, clirmate positivity, etc.)?

»  energy usage?
-+ wildlife and biodiversity?
= human health?

© e enwironment?

Whether

the product, product or packoge
{ component or s reusable or '
package is: : ', refillable?
» recyclable? P S
« compostable? - Tha futums
© 1 enwvironmental :
+ degradable? . - benefits orgoals of
| ¢ the orgonisation?

The impact of your products or operations
: gn the health of the planet, the
environment or the climote?

' The absence, reduction or presence
. of a specific substance?

© The “sustainabilty” of the product,
- component or packoge?

_' Whether the product, component or
. paockage is made with or from renewable
. material or renewable energy?

Whether the product, component or pock- :
: age contains, is made with, or derives from
- aor can be attributed to recycled material?

If the answer is yes to one or more
questions, you are making an
environmental claim and should evaluate

the net impression of the advertising

to assure theat it is not deceptive or
misleading to the intended target
audience.
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Mikd muuttuu 2026

<> . * Vihredn siirtymdn kuluttajansuojadirektiivill§

b muutetaan kuluttajansuojalakia 27.9.2026.
- Yleisten ympdristovaitteiden riskit kasvavat
kuluttajakaupassa.
I . I—[orhocnjoh’rovon jq sopimattoman menettelyn tiukat
N kiellot ns. mustassa listassa.
Y » Tavoitteena on selventad oikeustilaa ja palauttao
N kuluttajien luottamus.

« Samat periaatteet ICC:n markkinointis@dnndissd
2024 ja soveltamisohjeissa 2025 - ohjaavat
kAytantoja B2B-puolella.

28.5.2026


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/HTML/?uri=OJ:L_202400825
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/HTML/?uri=OJ:L_202400825

Ote mustasta listasta™

» Direktiivin muutosten voimaan tultua kiellettya:

G « markkinoida kulutushyodykettd merkityksettomilld ja ominaisuuksiin
Vs W perustumattomilla seikoilla (2:6a8§)

« vAittaa tulevasta ympdadristonsuojelullisesta tasosta ilman selkeitd,
puolueettomiq, julkisesti saatavilla olevia ja fodennettavissa olevia
sitoumuksia sis. taytantddnpanosuunnitelma (jos vaikuttava 2:6b3)

 sellaisen kestavyysmerkinndn esiftGminen, joka ei perustu
ser’rn;lpm’ruorjes’relmoon tai jota viranomaisét eivat ole vahvistaneet (VNA 2.1

§ 4k

I\  kuluttgjalle lain mukaan kuuluvien oikeuksien esittdminen osana
N elinkeinonharjoittajan tarjousta (VNA 2.1 § 11k);
Y
N

AN
s

 yleisen ymparistovaittdman esittaminen ilman, ettd elinkeinonhorj{oi’r’rojo
pystyy osolttamaagn vaittfdman kannalta merkityksellista, funnustettua

erinomaista ymparistonsuojelullista tasoa; (VNA 2.1§ 29k)

« Ympdristovaittdman esittminen koko kulutushyddykkeesta tai
elinkeinonharjoittajan koko yrityksestq, jos vaittdma koskee vain . )
ku.lutushyodékkeen tiettyd osaa tai elinkeinonharjoittajan yrityksen tiettya

*) Valtioneuvoston asetus TOlmlﬂTCICI (3 k)'

kuluttcjien kannalta _* vaitteen esittadminen siitd, ettd kulutushyodykkeelld on neutraali,
sopimatiomasta meneftelysia  fgvanomaista vahdisempi tai myonteinen vcnkufrusﬂymforls’roon, Jos vaite
Il MeMEselje perustuu kasvihnuonekaasupddstojen kompensointiin (31k);

asiakassuhteissa, ks. ehdotus
OM-mietinkésséi524 33


https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwjBuc2k69WQAxULIRAIHZcWAgEQFnoECA4QAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.lausuntopalvelu.fi%2FFI%2FProposal%2FDownloadProposalAttachment%3FproposalId%3D4b3c6ee6-de4f-4e6c-90ad-11fc73838600%26attachmentId%3D25897&usg=AOvVaw0wSsmsQsfDAg6cBI2aSBlq&opi=89978449

Kestavyysmerkinta

* vapaaehtoinen ymparistoominaisuuksia tai
yhteiskunnallisia ominaisuuksia koskeva merkintq,
jonka tarkoituksena on edistad myyntid erottamalla
muista.

 Tulkinnan laajuus vield epdselva, erityisesti
"vhieiskunnallinen ominaisuus”.

« Jatkossa kiellettyj@ muut kuin sertifiointijarjestelmaadn
perustuvart (ISO 14024, ns. tyypin 1) merkit tai
viranomaisten vahvistamar.

28.5.2026



Viranomaisten vahvistamia
kestavyysmerkintojo

« EU-ymparistomerkki (EU-kukkal)

« Pohjoismainen ympdristomerkki (Joutsenmerkki)
« EU:n luomumerkki

« Saksassa Blauer Engel

\_
~
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Saantelyn vaikutukset yrityksillee

« Kestavyysmerkkejd haetaan kolmannen osapuolen
sertifioinnin piiriin.

- Investoitava auditointiprosessin luomiseen tai
lityttGva olemassa olevaan sertifiointijarjestelmaan.
- auditointi-, lisenssimaksuja & kuluja
prosessimuutoksista.

+ tasoittaa pelikenttdd yrityksille, jotka ovat jo
panostaneet sertifioituinin kestdvyysmerkkeihin ja
ymparistoystavallisyytteen

- Pienille toimijoille haaste.

28.5.2026



Tunnustettu erinomainen /
ymparistonsuojelullinen taso //

- Virallisten EN-ISO 14024:n mukaisten Pohjoismaisen "

ymparistomerkin eli Joutsenmerkin ja EU-
ympdristomerkin tai lain perusteella voidaan \6
vastaisuudessakin osoitfaa erinomaisto
ympdristdnsuojelullista tasoa ja tdman perusteella ECU|ﬂhE|u

esittad yleisid ympdaristdvaittamiad. -
« Esim. Energiatehokas energiatehokkuusluokan A perusteella

- Huom. "tiedostava”, "kestava”,"vastuullinen™ liittyvaf

ympons’ron lisGksi mm. sosiaaliseen vastuuseen. Mitd
tasoa sen osalta vaaditaan®e

28.5.2026



LIKETAPALAUTAKUNTA (LTL)

<> W « Antaa pyynnostd lausuntoja siitd, onko kilpailijan markkinointi ollut hyvan
Q liiketavan vastaista

o ympdaristovaittama
« harhaanjohtava ja vertaileva markkinointi
« toisen yrityksen maineen ja tunnettuuden hyvaksikaytto
« kilpailijan halventaminen
J\L - kilpailijan tuotteen jdljittely
N + Edut:
N « Asiantuntevuus
Q - Nopeus
« Luoftamuksellisuus
» Ei oikeudenkdynftikuluriski&

28.5.2026
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LIKETAPALAUTAKUNNAN SUOSITUS

Yleisig, yksiloimattomid ja moniselitteisia ympdristovaittaGmid on

valtettava

Ympdristovaittamid kaytettdessd markkinoijan tulee nayttad
vairtdmansa toteen

Mita yleislyontoisempi vaittdma on, sitd vaikeampi se on
yleensd ndyttdd toteen

Vain olennaisia asioita saa korostaa
Anna totuudenmukainen kuva, ald johda harhaan

Totuudenmukaistenkin iimaisujen kayttdminen saattaa olla
harhaanjohtavaaq, jos kokonaisuuden kannalta olennaisia
tietoja el kerrota tail jos ne esitetddn epdselvasti

Vaittamien sallittavuutta arvioidaan sen mukaan, milld tavoin
keskimadraisen kuluttajan voidaan olettaa ymmartavan
vaittaman sisalto

Markkinointia arvioidaan aina tapauskohtaisesti oftaen
huomioon kokonaisvaikutelma

Varit
Kuvat
Adnet
Merkinnat
Taitto
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Yritysten muistilista 2026

« Keskity olennaiseen
« Kerro keskeneraisyydesta
- Konkreettiset ja tasmalliset teot

viestintakarkena

. L&pindkyvygs: anna lisatietoja nettisivuilla,

varaudu todistamaan vaitteesi

« Kay lGpi pakkaus-, tuote- ja brandivalikoima.
« Laadi uudet ohjeistukset.
« Pakkausmateriaalien ja etfikettien

paivittdminen

LisQttava tarvittavat vudet fiedot,
poistettava/korvattava kielletyt vaittamat,
symbolit ja logof.

« Varaston tyhjentGminen ja kielleftyjen
vaiftfeiden poistaminen tuotevalikoimasta
3/2027 mennessa.

Kerro vastuullisuudesta jatkossakin!




Lahteltd

<> a » Tiedote OM: Hallitus esittéa )
N kuluttajansuojalainsaadanioon vihredn siirtyman
vaarmia IaKImuuTokSIa - VAITIoNEeuUVvOoSTO

° Oilfggsminis’rerién mietintd 21.10.2025, sis. asetusluonnos
S. .

U  Vihredn siirtyman kuluttajansuojadirektiivi

N\ « OECD:n kansainvadlinen vertailu oikeuskdytannosta.
N

\

o Liketapdalautakunnan suositus ympdaristovaittdmien
Kaytrtaminen 1 1.1.2023.pdt

e Tulkintaohje ICC Framework for Responsible
Environmental Marketing Communication 2025
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Merli Juustila

Vastuullisuusasiantuntija
050 3463139
merli.juustilao@chamber.fi
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